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  LE CENTRE TECHNIQUE REGIONAL 

        DE LA CONSOMMATION  
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       LE RECTORAT DE CORSE 

 

 

 

 

    ECHAPPER AU LABYRINTHE DES    

    PUBLICITES 

                               



                  

LA  PUBLICITE SERT A NOUS SEDUIRE ET A  

NOUS FAIRE ACHETER.  

ELLE NE NOUS MONTRE QUE CE 

QU’ELLE VEUT : 

 

 

 Et  ELLE  VEUT NOUS FAIRE OUBLIER 

CERTAINES CHOSES : 

               

 

 

 

                   

LA PUBLICITE EST PRESENTEE  POUR NOUS 

DONNER ENVIE D ACHETER  

 

 

ET SE FAUFILE PARTOUT   : 

                     

                                          

                  

                   

 MAIS NOUS, SOYONS PLUS MALINS,     

REGARDONS PLUS ATTENTIVEMENT 

LE PRODUIT 

 

 

ET RECHERCHONS L’ENSEMBLE  DES  

INFORMATIONS : 

 

                                  

            


